LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

(Horarios Ejecutivos)

Formar profesionales capaces de reconocer e identificar las necesidades de los consumi-
dores mediante la aplicacion de estrategias y toma de decisiones acertadas, basadas en el
analisis y la interpretacién de indicadores econémicos, para el disefio y comercializacion
de productos y servicios.
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Cuatrimestre

Mercadotecnia de Servicios
Mercadotecnia de Consumo
Logistica y Distribucion
Seminario de Investigacion
Produccion para Medios

Mercadotecnia Directa
Mercadotecnia Industrial
Técnicas de Ventas
Disefio de Campanas
Metodologia de la Investigacién

Matematicas Basicas
Administracion
Comunicacion Oral y Escrita
Andlisis de la Economia en México
Nociones de Derecho

Matematicas Financieras
Sistemas Administrativos
Microeconomia

Derecho Mercantil

Etica Profesional

2do.

Contabilidad
Administracion del personal
Macroeconomia
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Cuatrimestre

Cuatrimestre Derecho Laboral

Planeacion Estratégica

Cuatrimestre
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Cuatrimestre

-Investigacion de
Operaciones

-Derecho Fiscal
-Seminario de Direccion
-Estadistica

o b -Informética

'y >Sto.

) -Presupuestos
Cuatrimestre

-Creatividad Aplicada a

la Mercadotecnia

-Software Aplicado
-Contabilidad de Costos
-Introduccion a la Investigacion
de Mercados

6to.

Cuatrimestre

_— =" Investigacién de Mercados Aplicados
-Mercadotecnia Operativa Mercadotecnia Analitica

Mercadotecnia Social y Politica
Relaciones Publicas
Marco Legal de la Mercadotecnia

-Mercadotecnia Internacional
-Fundamento de Ventas
-Publicidad y Propaganda
-Disefo y desarrollo de

| nuevos productos




